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Grafica e design

A. Pansera / T. Occleppo / P. Franceschini, : Dal mer letto alla motocicletta. Ar tigiane/ar tiste e designer  
168p; 200 ill. col; It; 21x21

Cod. 03SLV285

Un percorso tutto al femminile che, con taglio inedito e originale, documenta il ruolo fondamentale, e sinora 
sottovalutato, svolto in tutto il XX secolo dalle donne nelle arti decorative e applicate e nel design. 
L'esposizione, organizzata in occasione della X edizione della Biennale della Donna, è un viaggio nel design 
di tutto il Novecento e allo stesso tempo un omaggio alla creatività femminile del secolo scorso. Il catalogo 
consta di tre sezioni: la prima documenta l'attività delle artigiane-artiste dai primi del Novecento alla fine 
della seconda guerra mondiale; la seconda affronta la crescente partecipazione delle donne nell'ambito del 
design negli anni dal 1945 al 1999; la terza è invece dedicata alle giornaliste, alle direttrici di riviste e 
giornali che hanno contribuito alla diffusione della conoscenza del design nel XX secolo.

Prezzo: �  23,00

Alan Fletcher , Jeremy Myerson, : Beware Wet Paint. Designs by Alan Fletcher
266 p.; 250 ill. col.; In; ril. 21x24,5

Cod. 03PHD225

Uno dei soci fondatori dello studio di design Pentagram, Alan Fletcher è considerato da molti un maestro 
contemporaneo del design, conosciuto per il suo acuto e notevole senso dello stile. Dalle prime realizzazioni 
alle più recenti e premiate, sono presentate nel volume più di cento esempi del design di Fletcher.

Prezzo: �  65,00

Autor i Var i, : 20 Years Dolce e Gabbana
456 p; 400 ill. col. e bicr.; It; ril 24x32 con cofanetto

Cod. 05CNN978

Per il loro ventesimo anniversario Dolce e Gabbana pubblicano un volume di lusso che ripercorre i momenti 
più significativi del loro cammino nel mondo della moda, una raccolta di ricordi e immagini che hanno 
segnato le tappe della loro evoluzione. Scatti di fotografi quali Steven Meisel, Mario Sorrenti, Ferdinando 
Scianna e modelle come Gisele, Linda Evangelista, Isabella Rossellini e Marpessa. Il volume è curato da 
Sara Mower, giornalista di moda inglese.

Prezzo: �  90,00

Autor i Var i, : Acqua da Bere. I l design della sete
108 p; 98 ill col e14 b/n; It; ril. 15x15

Cod. 03CHR729

Acqua da bere è una raccolta di oggetti e prodotti che esprimono i gesti, le tensioni e le mode che oggi si 
collegano con il tema dell'acqua. Il governo dell'acqua è sempre stato materia di progetto, tuttavia 
sembrerebbe che il suo diventare risorsa limitata ne definisca nuove regole, nuove relazioni, nuove modalità 
e strategie. Il libro si colloca nella serie dei progetti della Collezione Permanente del Design italiano della 
Triennale, a cura di Silvana Annicchiarico. Testi di: Silvana Annicchiarico, Anna Barbara.

Prezzo: �  15,00

Autor i Var i, : ANIMAL HOUSE. Quando gli oggetti hanno forme e nomi di animali
108 p.; ill.79 di cui 48 a col.; It; ril. 15,5x15,5

Cod. 02CHR793

Un entomologo del design potrebbe classificare in vario modo molti oggetti dei design italiano distinguendo 
fra specie volatili (la motocicletta Vespa, la lampada Airone), specie acquatiche (la poltrona Delfino, la 
lampada Medusa) o specie terrestri (il telefono Grillo, l'automobile Topolino), oppure potrebbe mappare e 
catalogare la consistente presenza di oggetti che rinviano ad animali ludico-fantastici (la seduta M oby Dick, 
il gatto Meo Romeo di Bruno Munari). La tendenza zoofila del design italiano non è accidentale o 
occasionale ma complesso meccanismo simbolico che tende a collocare negli interni domestici surrogati 
oggettuali di quel mondo animale che ne è stato espulso. Pensiamo ad esempio ai salvadanai a forma di 
porcellino, i salva spifferi a forma di bruco ma anche a i prodotti in serie del design più sperimentale. 
Attraverso la loro presenza la casa si anima come uno zoo virtuale.

Prezzo: �  15,00

Autor i Var i, : Chinese Propaganda Posters
320 p.; ill. col.; It/E/P; ril. 24x37

Cod. 05TSC965

Il volume presenta una ampia selezione di manifesti e poster di propaganda cinese che appartengono alla 
collezione del fotografo Michael Wolf

Prezzo: �  29,99

Autor i var i, : Danese. Éditeur  de design italien. M ilan 1957-1991 Objets choisis
176 p.; 85 ill. col.; It/F; ril. 17x17

Cod. 06CNN326

Danese produce un gran numero di oggetti come altrettante risposte ai nuovi stili di vita proposti dall'epoca. 
Oggetti realizzati in serie, edizioni d'arte o edizioni per bambini, tutti recano l'impronta di un approccio 
formale rigoroso e di una visione globale del design.

Prezzo: �  30,00

Autor i var i, : Embroidery
280 p; 240 foto col.; It; ril 24x31,5

Cod. 06DM N701

Prezioso e sofisticato, il ricamo è un'arte senza tempo che i tempi rendono sempre più rara. Questo elegante 
volume (l'originale copertina ha i titoli cuciti in filo a rilievo) ripercorre la storia di questo prezioso 
ornamento nell'arte della grafica della moda. Il volume è curato da Giusi Ferrè.

Prezzo: �  89,00
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Autor i Var i, : Fate e Folletti Cod. 06TNT937

Fate e folletti è la raccolta del meglio che abbiamo tratto dalle nostre pubblicazioni Idea tattoo e Colour 
tattoo. I soggetti più simpatici e accattivanti, le creature del bosco che potranno accompagnarvi nel 
momento in cui vorrete tatuarvi (o se lo avete già fatto sarà il modo per conoscerne i loro misteri), una fata e 
un folletto buono o cattivo sulla vostra pelle.
Vi invitiamo ad avventurarvi alla scoperta delle più belle creature favolose dall'aspetto di donna dotate di 
poteri magici, oppure dei più bizzarri ma benevoli, esuberanti ed irrequieti folletti e gnomi del bosco.

Prezzo: �  5,00

Autor i var i, : Film Posters Exploitation
128 p.; ill. col.; In; br. 24,6x29,7

Cod. 06TSC866

Proseguimento dell'intera serie di cartelloni pubblicitari divisa per decadi, questa la nuova serie dedicata ai 
generi cinematografici: ogni volume ripercorre attaverso le locandine e i cartelloni la storia del cinema fatta 
attraverso i film più importanti, i grandi blockbuster e i film comunque più significativi del genere preso in 
esame.

Prezzo: �  9,99

Autor i var i, : Film Posters Hor ror
128 p.; ill. col.; In; br. 24,6x29,7

Cod. 06TSC867

Proseguimento dell'intera serie di cartelloni pubblicitari divisa per decadi, questa la nuova serie dedicata ai 
generi cinematografici: ogni volume ripercorre attaverso le locandine e i cartelloni la storia del cinema fatta 
attraverso i film più importanti, i grandi blockbuster e i film comunque più significativi del genere preso in 
esame.

Prezzo: �  9,99

Autor i var i, : Film Posters of the 30s
128 p.; ill. col.; In; br. 24,6x29,7

Cod. 05TSC134

Un'intera serie divisa per decadi, dedicata ai cartelloni pubblicitari cinematografici: dagli anni'30 agli anni 
'90 ogni volume ripercorre attaverso le locandine e i cartelloni la storia del cinema fatta attraverso i film più 
importanti, i grandi blockbuster e i film comunque più significativi del decennio preso in esame.

Prezzo: �  9,99

Autor i var i, : Film Posters of the 40s
128 p.; ill. col.; In; br. 24,6x29,7

Cod. 05TSC135

Un'intera serie divisa per decadi, dedicata ai cartelloni pubblicitari cinematografici: dagli anni'30 agli anni 
'90 ogni volume ripercorre attaverso le locandine e i cartelloni la storia del cinema fatta attraverso i film più 
importanti, i grandi blockbuster e i film comunque più significativi del decennio preso in esame.

Prezzo: �  9,99

Autor i var i, : Film Posters of the 50s
128 p.; ill. col.; In; br. 24,6x29,7

Cod. 05TSC136

Un'intera serie divisa per decadi, dedicata ai cartelloni pubblicitari cinematografici: dagli anni'30 agli anni 
'90 ogni volume ripercorre attaverso le locandine e i cartelloni la storia del cinema fatta attraverso i film più 
importanti, i grandi blockbuster e i film comunque più significativi del decennio preso in esame.

Prezzo: �  9,99

Autor i var i, : Film Posters of the 60s
128 p.; ill. col.; In; br. 24,6x29,7

Cod. 05TSC137

Un'intera serie divisa per decadi, dedicata ai cartelloni pubblicitari cinematografici: dagli anni'30 agli anni 
'90 ogni volume ripercorre attaverso le locandine e i cartelloni la storia del cinema fatta attraverso i film più 
importanti, i grandi blockbuster e i film comunque più significativi del decennio preso in esame.

Prezzo: �  9,99

Autor i var i, : Film Posters of the 70s
128 p.; ill. col.; In; br. 24,6x29,7

Cod. 05TSC138

Un'intera serie divisa per decadi, dedicata ai cartelloni pubblicitari cinematografici: dagli anni'30 agli anni 
'90 ogni volume ripercorre attaverso le locandine e i cartelloni la storia del cinema fatta attraverso i film più 
importanti, i grandi blockbuster e i film comunque più significativi del decennio preso in esame.

Prezzo: �  9,99

Autor i var i, : Film Posters of the 80s
128 p.; ill. col.; In; br. 24,6x29,7

Cod. 05TSC139

Un'intera serie divisa per decadi, dedicata ai cartelloni pubblicitari cinematografici: dagli anni'30 agli anni 
'90 ogni volume ripercorre attaverso le locandine e i cartelloni la storia del cinema fatta attraverso i film più 
importanti, i grandi blockbuster e i film comunque più significativi del decennio preso in esame.

Prezzo: �  9,99

Autor i var i, : Film Posters of the 90s
128 p.; ill. col.; In; br. 24,6x29,7

Cod. 05TSC140

Un'intera serie divisa per decadi, dedicata ai cartelloni pubblicitari cinematografici: dagli anni'30 agli anni 
'90 ogni volume ripercorre attaverso le locandine e i cartelloni la storia del cinema fatta attraverso i film più 
importanti, i grandi blockbuster e i film comunque più significativi del decennio preso in esame.

Prezzo: �  9,99
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Autor i var i, : Film Posters Science Fiction
128 p.; ill. col.; In; br. 24,6x29,7

Cod. 06TSC868

Proseguimento dell'intera serie di cartelloni pubblicitari divisa per decadi, questa la nuova serie dedicata ai 
generi cinematografici: ogni volume ripercorre attaverso le locandine e i cartelloni la storia del cinema fatta 
attraverso i film più importanti, i grandi blockbuster e i film comunque più significativi del genere preso in 
esame.

Prezzo: �  9,99

Autor i Var i, : Fotografia e design. L 'immagine Alessi da Aldo Ballo a Studio Azzur ro
112p; 16 foto col e 48 b/n;It; 24x16

Cod. 03SLV284

Uno dei più noti marchi del design internazionale immortalato da alcuni dei più famosi fotografi italiani del 
dopoguerra: da Aldo Ballo al suo più noto allievo Oliviero Toscani, sino alle più recenti ricerche e 
sperimentazioni fotografiche di Studio Azzurro. Il volume è il catalogo della mostra fotografica organizzata 
dalla Galleria Civica di Modena in collaborazione con il Museo Alessi; attraverso cinquanta immagini di 
grande formato sarà possibile rivedere, sotto una nuova luce, oggetti e forme ormai famose e divenute parte 
del nostro panorama quotidiano.

Prezzo: �  15,50

Offer ta HF Euro 10 
(valida 15 giorni dal 
08/02/07. Non 
cumulabile con altr i 
sconti.)

Autor i Var i, : NON SONO UNA SIGNORA - Quando gli oggetti hanno un nome di donna
108 p.; 88 ill. di cui 51 a col.; It; ril. 15x15

Cod. 02CHR572

Molti oggetti del design italiano hanno un nome di donna. A volte sono nomi comuni, altre volte evocano 
echi mitologici o icone dello spettacolo, altre ancora si rifanno ad appellativi che incarnano le diverse figure 
del femminile. Nomen omen sostenevano i latini e ancora oggi siamo certi che il nome conferisca identità e 
carattere al soggetto a cui si riferisce. Non sono una signorasi interroga su come i nomi interferiscano con la 
natura stessa degli oggetti che li portano, tanto nella fase dell'ideazione e della progettazione, quanto in 
quella della percezione e della ricezione; sul rapporto tra le parole e le cose, fra i nomi e gli oggetti del 
design. Perché i nomi fanno parte del progetto, perché prefigurano l'oggetto, non sono solo un'etichetta 
accidentale. E perché spesso, dietro la scelta di un nome, si celano storie che meritano di essere indagate o 
ipotesi teoriche che chiedono di essere approfondite e verificate.

Prezzo: �  15,00

Autor i Var i, : Off the Wall. Psychedelic Rock Posters From San Francisco
144 p; 130 ill col; In; 27x18

Cod. 05THM735

Il volume presenta una ampia selezione dei poster americani degli ani 1960 quando il rock psichedelico 
emerse come genere con artisti come i Grateful Dead, Jeffeerson Airplane e altri. Tra gli autori dei manifesti 
riprodotti, Wes Wilson, Victor Moscoso, Rick Griffin, Alton Kelley and Stanley 'Mouse' Miller.

Prezzo: �  32,00

Autor i Var i, : Richard Neagle. Industr ial design. Progetti e prodotti 1938-1992
96 p., ill. e fot. col.; It/In; br 27x23

Cod. 06FRG639

Catalogo dell'esposizione antologica dedicata al noto designer statunitense Richard Neagle documentata 
nell'arco di oltre cinquanta anni di attività. Richard Neagle è stato uno dei protagonisti della grande 
stagione internazionale del design tra gli anni '40 e '70, operando tra Philadelphia, New York, Norwalk 
Con., Millburn N.J. e Milano. Il catalogo presenta un ampia documentazione dell'attività di Neagle: disegni, 
bozzetti, oltre al repertorio assai vasto di prototipi e prodotti di serie.
A cura di Vittorio Fagone. Testi di G. Bianchino, A. Colonetti, G. Dorfles, V. Fagone.

Prezzo: �  15,00

Autor i Var i, : Sample
432 p; 1000 ill col; In; 29x33

Cod. 06PHD344

Il volume presenta esempi del lavoro di 100 tra i più interessanti fahion designers contemporanei scelti da 10 
importanti professionisti del settore. Globale e contemporaneo, il volume presenta designer dalle grandi 
capitali della moda Londra, Parigi, Milan, New York, ma anche altri innovativi da città come Auckland, 
Osaka, Stocclma,  Hollywood e Dakar.

Prezzo: �  75,00

Autor i Var i, : Stor ia ed evoluzione degli yacht da regata
312 p.; foto col.; It; ril. 26x36

Cod. 03WHT113

Aggiornamento della vecchia edizione. Il fruscio del vento tra le vele, lo sciabordio delle onde contro le 
fiancate, il sole che riverbera sul ponte: scafi sinuosi scivolano silenziosi sulla superficie, incarnando 
l'arcaico fascino dell'andar per mare. Tra tutte le imbarcazioni, gli yacht sono l'espressione più chiara della 
sfida, anche tecnologica, che ogni navigatore lancia a se stesso, agli altri uomini e al mare. Questo volume 
perciò non si limita alla sola descrizione, grazie a straordinarie fotografie e preziosi documenti, delle barche 
che hanno fatto la storia della navigazione a vela, ma include dettagliate informazioni sui disegni e sulle 
tecniche di costruzione, sui progettisti e sulle loro filosofie. Un'ampia sezione, infine, è dedicata al 
suggestivo mondo delle regate, dalla Coppa America a quelle in solitario, e ai suoi protagonisti. Testi di 
franco Giorgetti.

Prezzo: �  65,00

Offer ta HF Euro 58,5 
(valida 15 giorni dal 
08/02/07. Non 
cumulabile con altr i 
sconti.)

Autor i var i, : Ten Years of Trace
400 p; foto e ill col; In; ril 30x22

Cod. 07BTH598

Il volume è una ampia retrospettiva di dieci anni della rivista di fashion, cultura, arte e musica "Trace" che 
ha saputo creare un proprio particolare messagio di "Idee e stili transculturali" rivolte alla giventù urbana 
di tutto il mondo. Riproduzioni di pagine, aritcoli, immagini, e testi che raccontano l'evoluzione di questa 
prestigiosa rivista d'avanguardia. A cura di Claude Grunitzky, editore e capo redattore di Trace Magazine.

Prezzo: �  50,00
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Autor i Var i, : The International Design Yearbook 1999
232 p.; 320 col.; In; ril. 25x30

Cod. 99K NG919

E' l'annuario più ricercato che presenta le migliori realizzazioni di design dell'anno in diversi settori. 
Interessante e utile.

Prezzo: �  87,80

Offer ta HF Euro 30 
(valida 15 giorni dal 
08/02/07. Non 
cumulabile con altr i 
sconti.)

Autor i Var i, : TOTAL LIVING. Ar te, moda, design, architettura, comunicazione
488 p.; ill. 567 di cui 453 a colori; It; br. 19,5x23,5

Cod. 02CHR712

A cura di Maria Luisa Frisa, Mario Lupano, Sefano Tonchi. Testi di Paola Antonelli, Francesco Bonami, 
Michele Ciavarella, Emanuela De Cecco, Riccardo Dirindin, Roberto Monelli, Herbert Muschamp, Chee 
Pearlman, Michele Sernini, Dietmar Steiner, Dejan Sudjic.
Total Living esplicita attraverso un serrato montaggio narrativo di immagini, testi e altri frammenti, la 
realtà di oggi in cui stili e modi di vivere si vanno uniformando sotto etichette e definizioni della moda intesa 
come industria e forma culturale, dove Etichette e Nomi conquistano spazi sempre maggiori nelle strade e 
nei quartieri delle città del mondo. I curatori definiscono Total Living il punto di non ritorno di una strategia 
progettuale che propone, in maniera sempre più sofisticata e mirata, lifestyle precisi che indicano abiti, 
comportamenti, spazi e perfino
atmosfere. Un variegato catalogo cui ognuno può attingere per riuscire a crearsi un personaggio
e abitare nel fashion entertaiment globale. Alcuni argomenti trattati nel libro, prodotto
da Pitti Immagine: Gli universi a tema degli stilisti e dei marchi della moda, La moda arty e l'arte trendy, Gli 
universi della modadesign, Living and Eating, I linguaggi dello shopping, Protagonisti del passato, 
Pubblicità come narrazione, Il sabotaggio della marca.

Prezzo: �  41,00

Bassi / Tar lazzi / Sini, : Tattoo Body Tr ibal
64 p.; ill. b/n; It/In/T/ES; br. 21x28,5

Cod. 06TNT936

Il corpo è la nostra tela più grande, quello spazio su cui poter dipingere, raccontandola, tutta la nostra 
storia. Il corpo è da sempre stato considerato "lo strumento naturale nelle mani dell'anima", che attraverso i 
millenni si è modificato, anche drasticamente, assumendo per ogni popolazione significati e valenze diverse, 
a volte opposte. In questa pubblicazione Danilo Sini ci propone un'esclusiva serie di soggetti tribali pensati e 
studiati per ogni parte del corpo. Un viaggio lungo il corpo attraverso uno degli stili di tatuaggio più antichi 
del mondo, senza dimenticare le sue diversità legate ai popoli e alle zone geografiche. - Disegni di Danilo 
Sini - Illustrazioni in 3d: Luca Tarlazzi - Testi di Matteo Bassi

Prezzo: �  5,00

Basso della Vega, Gianni: Havana Style
192 p.; foto col; It/E/P; br. 14x19,5

Cod. 04TSC097

Le fotografie di Gianni Basso della Vega Mg catturano perfettamente lo spirito e l' atmosfera di una città il 
cui fascino si cela nella patina variopinta e nella gente solare. 
Gianni Basso vive e lavora a Milano dove nel 1989 ha fondato l' agenzia Vega Mg. E' specializzato in 
fotografia di viaggio architettura e interni.

Prezzo: �  7,99

Bernstein, David: Adver tising Outdoors. Watch this Space!
240 p.; 553 ill. col. e 35 b/n: In; 25x29

Cod. 03PHD184

I manifesti murali sono una delle più antiche forme di pubblicità. La loro evoluzione è stata straordinaria, 
sino ai giganteschi murales che coprono intere facciate delle nostre città contemporanee. Questo volume di 
grande interesse presenta in tutti i suoi aspetti questa forma pubblicitaria. Di grande interesse per grafici, 
designer, e per i pubblicitari e i loro clienti.

Prezzo: �  75,00

Brody, Neville: The Graphic Language of Brody
160 p.; 373 bn 10 col.; In; br. 25x30

Cod. 99THM866

Con il suo lavoro a The Face e altri periodici di tendenza, Neville Brody ha saputo creare un linguaggio 
grafico che è diventato segno dei nostri tempi. Questo è il primo libro che, con numerosissime illustrazioni, 
lo presenta in modo esauriente.

Prezzo: �  42,00

Offer ta HF Euro 32 
(valida 15 giorni dal 
08/02/07. Non 
cumulabile con altr i 
sconti.)

Chalmers, Emily: Stile elegante ed economico
144 p.; It; ril. 23x23,5

Cod. 04LGS234

Con questo libro avrete una casa elegante e piena di personalità senza intaccare il conto in banca. Grazie 
alla consulenza di esperti di interior design imparerete a mixare elementi di natura diversa per ottenere il 
risultato migliore.
Emily Chalmers e Ali Hanan ci svelano come ottenere il massimo da un budget minimo: come combinare i 
colori, i tessuti e i materiali con piena sicurezza. 
Gli autori: Emily Chalmers è una stilista free-lance specializzata nelle realizzazioni a basso costo. Ali Hanan 
scrive per Elle Decoration e Livingetc.

Prezzo: �  24,95
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Char lotte e Peter  Fiell, : 1000 Lights Vol. 1. Dal 1878 al 1959
576 p.; foto col.; It/E/P; br.19,6x26,4

Cod. 06TSC862

Dalla A alla Z, la prima parte di un'opera che racchiude la storia del design di illuminazione. Con 1200 tipi 
di lampade, racchiude esempi che vanno dalle prime lampade a bulbo di Edison, alle preziose Tiffany. In due 
volumi (06TSC863 + 06TSC864) tutti i maggiori stili rappresentati da: Arts & Crafts, Art Nouveau, Art 
Deco, Modern Movement, De Stijl, Postwar, Pop, Radical, Post-Moderna and Contemporanea.

Prezzo: �  29,99

Char lotte e Peter  Fiell, : 1000 Lights Vol. 2. Dal 1960 al presente
576 p.; foto col.; It/E/P; br.19,6x26,4

Cod. 06TSC863

Dalla A alla Z, la seconda parte di un'opera che racchiude la storia del design di illuminazione. Con 1200 
tipi di lampade, racchiude esempi che vanno dalle prime lampade a bulbo di Edison, alle preziose Tiffany. In 
due volumi (06TSC863 + 06TSC864) tutti i maggiori stili rappresentati da: Arts & Crafts, Art Nouveau, Art 
Deco, Modern Movement, De Stijl, Postwar, Pop, Radical, Post-Moderna and Contemporanea.

Prezzo: �  29,99

Colors, : 1000 Signs
512 p.; foto col; IT/ES/P; br. 14x19

Cod. 04TSC173

La rivista Colors ha curato la realizzazione di questo originale volume che raccoglie immagini fotografi di 
segnali stradali (i più strani e originali) in ogni parte del mondo, divisi per categorie: animali, uomini, stop, 
pericolo, toilettes, trasporti, lavoro ecc.

Prezzo: �  19,99

Dawson, Bar ry: Street Graphics Cuba
112 p.; 214 ill; In. br. 22x23

Cod. 01THM023

Molta dell'immaginazione grafica contemporanea nasce nel quotidiano, dalle insegne alle etichette dei 
prodotti.

Prezzo: �  26,00

Dell'Ar te, Salvo: I  Marchi d'Impresa nella Comunità Europea
390 p.; 30 ill. Col..; It; 17x24

Cod. 06XPR383

Il testo espone la disciplina comunitaria del marchio con l'intento di fornire al lettore i principi fondamentali 
necessari per lo studio delle singole normative nazionali ad esso ispirate.

Prezzo: �  36,00

Doze, Pier re: Starck by Starck
576 p.; In/F/T; br. 19,6x25,8

Cod. 03TSC178
Prezzo: �  29,99

Escher , M.C.: Escher  - Por tfolio
32 p.; portfolio; In/F/T/E/Jp; br.28,4x36,5

Cod. 06TSC899

Una cartella di stampe di alta qualità pronte per essere incorniciate. In ogni cartella 14 riproduzioni di 
disegni, ciascuno con relativa e breve descrizione.

Prezzo: �  9,99

Escher , M.C.: Grafica e disegni
96 p.; ill.; It; br. 18x23

Cod. 02TSC006

Una selezione delle famose illustrazioni e dei disegni  del maestro dell'illusione ottica.

Prezzo: �  7,99

Escher , M.C.: Le magiche visioni di Escher
206 p.; ill.b/n.; It; ril.26,7x31,5

Cod. 06TSC905

I mondi immaginari, impossibili, paradossali, i modelli enigmatici ed i grafici rompicapo sono i marchi 
dell'illustrazione del M.C. Escher. Le sue illustrazioni bidimensionali portano in vita una nuova dimensione. 
Il lavoro profondamente originale di Escher, che ha ispirato artisti, progettisti e filmmakers, può essere 
considerato un genere a sè. Fatto in collaborazione con la "Fondazione M.C. Escher", questo volume 
retrospettivo illustra l'opera incredibile di Escher con riproduzioni di alta qualità, testi complementari di 
esperti e le citazioni di Escher stesso. Testo in italiano.

Prezzo: �  29,99

Fahr -Becker , Gabr iele: Wiener  Werkstätte
240 p.; foto col.; In; br.18,4x24,5

Cod. 06TSC885

Fondato in 1903 da Josef Hoffmann, da Koloman Moser e da Fritz Waemdorfer, "Wiener Werkstätte" 
(“ Officina viennese” ) era un gruppo di architetti e arigiani che si riunirono in un movimento artistico in cui 
fondevano le loro varie esperienze di lavoro di disegno d'interni e di architettura in una forma artistica 
unica. Sperimentando con i vari materiali (oro, pietre preziose e cartapesta per esempio), gli artisti della 
"Wiener Werkstätte" hanno realizzato costruzioni ed oggetti che hanno unito l'eleganza classica con 
funzionalità. Benchè l'officina durò soltanto trenta anni, la relativa influenza è ancora oggi forte.
Testo in inglese.

Prezzo: �  14,99
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Ferretti, Dante: L 'ar te della scenografia / The ar t of production design
344 p; 402 ill col; It/In; 30x30

Cod. 05LCT698

Prosegue la collana dedicata al cinema con questo volume su Dante Ferretti, uno dei più importanti 
scenografi viventi. In questo libro Ferretti racconta in una lunga intervista a cura di Gabriele Lucci il suo 
mestiere di scenografo in prima persona, rivelando metodologie, motivazioni, fonti d'ispirazione e abitudini 
lavorative. Un eccezionale apparato iconografico riunisce foto di scena e di film, oltre a bozzetti di scene e 
costumi perlopiù inediti.Dopo i tre volumi di Storaro sulla direzione della fotografia (anch'essi disponibili da 
HF Distribuzione) una nuova testimonianza "dall'interno" che mostra la settima arte dalla prospettiva di chi 
"crea" il cinema. Il volume è a cura di Gabriele Lucci.

Prezzo: �  100,00

Festi, Rober to: Manifesti dello Spumante I taliano
120 p; ill. col; It; br 21x24

Cod. 07PRL515

Cento anni di manifesti dello spumante italiano, realizzati dai migliori cartellonisti del Novecento (Aldo 
Mazza, Achille Luciano Mauzan, Plinio Codognato, Erberto Carboni, Leonetto Cappiello, Marcello 
Dudovich, Giuseppe Magagnoli, Nico Edel, Mario Gros, Armando Testa…). Una fondamentale 
documentazione storica e di costume che ripercorre l'evoluzione delle grandi Case produttrici – da Cinzano 
a Gancia, da Asti a Riccadonna, da Martini a Bosca, da Ferrari a Contratto, da Cora a Ferrero sino agli 
ormai dimenticati Mitigliano, Mirafiore, Calissano, Svic… – attraverso oltre cinquanta opere di irripetibile 
fascino, dettato dalla spontanea traduzione delle idee in immagini e dove si enfatizza la bellezza grafica e 
compositiva del cartellone pubblicitario.

Prezzo: �  19,90

Fiell, Char lotte and Peter : Graphic Design for  the 21st Century
640 p.; ill. col.; It/E/F; ril. 19x25

Cod. 05TSC962

Dal packaging ai logo, dalla grafica pubblicitaria al web design una rassegna di realizzazioni della grafica 
contemporanea secondo le tendenze attuali più interessanti.

Prezzo: �  29,99

Fiell, Char lotte and Peter : Scandinavian Design
704 p.; ill. col.; It; ril. 19x25

Cod. 05TSC964

Una guida al design scandinavo dala 1900 a oggi: mobili, veri, ceramiche, tessuti, gioielli e industrial 
design, con schede dedicate a 200 protagonisti del design scandinavo.

Prezzo: �  29,99

Fiell, Char lotte e Peter : Design del XX Secolo
768 p; ill col e b/n; It; br. 14x19

Cod. 04TSC967

Una vera e propria enciclopedia illustrata del design del XX secolo: i designer, le scuole, e soprattutto una 
ampia serie di immagini con le più interessanti realizzazioni del storia del design nel ventesimo secolo.

Prezzo: �  24,99

Fillioux, C.: Estetica domestica. Le ar ti della casa 1920-1970
360 p.; 362 foto col. e 150 bicr.; It; ril. 24x28,5

Cod. 06CNN323

Il design degli oggetti per la casa e degli elettrodomestici è riuscito ad associare due mondi apparentemente 
antitetici: arte e produzione industriale di massa. Curato da Jean Bernard Hebey e con la collaborazione di 
A. Mesnard. Ricerche d'archivio di J. L'Hostis

Prezzo: �  65,00

Fletcher , Alan: The Ar t of Looking Sideways
1064 p.; 295 ill. col. e 390 b/n; In; 21x24,5

Cod. 03PHD211

Uno straordinario lavoro di "intelligenza visiva" interamente concentrato sulla interazione tra verbale e 
visuale. Una raccolta di anedotti, citazioni, immagini, fatti curiosi e stranezze, organizzata in 72 capitoli  
secondo una presentazione in se stessa meravigliosamente inventiva dimostrazione delle possibilità 
espreessive dell'uso della tipografia, dello spazio del colore  e dell'immaginazione.

Prezzo: �  39,95

Garner , Philippe: Sixties Design
176 p.; foto col.; It;/E/P br.18,4x24,5

Cod. 06TSC884

Un'indagine riccamente illustrata sul design degli anni sessanta. Il testo interpreta il periodo come la 
continuità di determinati temi del modernismo, la cultura pop, gli stili dello space age, le ambizioni 
utopistiche e dell'anti-progetto, studiando l'impatto del nuovo pensare su ogni forma del disegno. 
Abbracciando un'ampia varietà di oggetti e facendo i collegamenti fra il disegno architettonico ed 
industriale, i grafici, la pellicola, il modo, l'architettura e la pianificazione di città, le illustrazioni 
evidenziano gli esempi dei migliori design della decade.
Testo anche in italiano

Prezzo: �  14,99

Heimann, Jim: Ser ie ICONS - All-Amer ican Ads 40s
192 p.; ill. col.e.b/n; In/F/T/E/J; br. 14x19.5

Cod. 07TSC545

Un piccolo e agile volume che esplora il mondo della comunicazione pubblicitaria americana mettendo in 
evidenza lo stile ottimista e a suo modo rivoluzionario dei primi messaggi pubblicitari degli anni '40.

Prezzo: �  7,99
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Heimann, Jim: Ser ie ICONS - All-Amer ican Ads 50s
192 p.; ill. col.e.b/n; In/F/T/E/J; br. 14x19.5

Cod. 07TSC546

Un piccolo e agile volume che esplora il mondo della comunicazione pubblicitaria americana mettendo in 
evidenza lo stile ottimista e a suo modo rivoluzionario dei primi messaggi pubblicitari degli anni '50.

Prezzo: �  7,99

Heimann, Jim: Ser ie ICONS - All-Amer ican Ads 60s
192 p.; ill. col.e.b/n; In/F/T/E/J; br. 14x19.5

Cod. 07TSC547

Un piccolo e agile volume che esplora il mondo della comunicazione pubblicitaria americana mettendo in 
evidenza lo stile ottimista e a suo modo rivoluzionario dei primi messaggi pubblicitari degli anni '60.

Prezzo: �  7,99

Heller , Steven: All-Amer ican Ads of the 20s
640 p.; ill. col.; In/F/T; ril. 19x25

Cod. 05TSC956

Il volume dedicato alla grafica pubblicitaria americana negli anni 20, con numerose riproduzioni di poster, 
pagine pubblicitarie.

Prezzo: �  29,99

J. Gillow / B. Sentance, : Wor ld Textiles
240 p; 551 ill col e 227 b/n; In; br 24x28

Cod. 05THM832

Il primo libro a presentare in modo esaustivo l'intera gamma di tessuti realizzati a mano in ogni parte del 
pianeta. Tessuti realizzati con diversi materiali e tecniche svariate presentati con illustrazioni e fotografie. 
Corredato da un glossario.

Prezzo: �  33,00

Jean-Francois Bizot, : 200 Tr ips from the Counterculture
256 p; ill col e b/n; In; br 22x34

Cod. 06THM077

Grafica e articoli dalla storia della stampa  dell' Underground Press Syndicate, i giornali e le riviste della 
controcultura degli anni 60.

Prezzo: �  40,00

Offer ta HF Euro 37,5 
(valida 15 giorni dal 
08/02/07. Non 
cumulabile con altr i 
sconti.)

L. Cer izza, R. Gasparotto, P. Staudenmeyer  e A. Vettese, : Emmanuel Babled. Toys
160 p.; 180 ill. col.; It/In; ril. 24x16,5

Cod. 06CNN325

Catalogo della personale dedicata al designer del vetro Emmanuel Babled dalla Fondazione Bevilacqua La 
Masa. Le opere appartengono alla nuova serie "Toys" per la vetreria Venini.

Prezzo: �  30,00

Lombardi, Anna: 100 anni di sedie
144 p; ill b/n; It; cm 17x24

Cod. 04CM P942

Il sottotitlo del volume è " Friuli 1890-1990: breve storia del design della sedia". Vi sono raccolti diversi 
saggi e illustrazioni sulla storia delle sedie prodotte in quell'area.

Prezzo: �  12,91

Offer ta HF Euro 11 
(valida 15 giorni dal 
08/02/07. Non 
cumulabile con altr i 
sconti.)

M.A. Azzola, Y. Koide, J.M. MacGregor , L. Maurer , L. Navratil, L . Peiry, J. Por ret-For rel, G. Roux e 
128 p.; 49 ill. col. e 4 b/n; F; ril. 18x24

Cod. 06CNN282

Scritti e opere di esponenti dell'Art Brut: la scrittura viene affrontata con spirito di disinvoltura, d'invenzione 
gratuita. I risultati giungono alla totale commistione tra verbo e immagine.

Prezzo: �  23,00

Magdalena Droste / Manfred Ludewig, : Marcel Breuer
160 p.; ill. col; In/F/T; ril. 22x30

Cod. 04TSC813

-

Prezzo: �  19,99
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Mastrella, Romano: Exhibition design
48p; ill

Cod. 00RNC716

Presentare la propria immagine in occasione di fiere, congressi, mostre, richiede un'appropriata 
metodologia progettuale ed esecutiva sia per i settori artistici che merceologici. Il manuale tratta, in 
particolare, degli aspetti legati al progetto di una mostra o di piccoli musei visti con l'occhio del designer 
attraverso esempi pratici e di piccola entità ma proprio per questi più vicini alle casistiche più diffuse, 
fornendo orientamenti di metodo e tecniche applicabili ai diversi prodotti da esporre.

Prezzo: �  7,75

Offer ta HF Euro 6 
(valida 15 giorni dal 
08/02/07. Non 
cumulabile con altr i 
sconti.)

Mastrella, Romano: Progettare un marchio
48p; ill.

Cod. 00RNC715

Con questo primo manuale della serie di comunicazione visiva, particolarmente curato nella veste grafica, 
l'autore propone sulla scorta delle proprie esperienze alcuni indirizzi di metodo che costituiscono la base per 
lo sviluppo della creatività individuale. Nella essenzialità propria della filosofia della collana, il libro 
intende testimoniare, nel modo più semplice e chiaro, i diversi aspetti, le difficoltà e le soluzioni che che si 
trovano e si adottano nel progettare un simbolo, un marchio.

Prezzo: �  7,75

Offer ta HF Euro 6 
(valida 15 giorni dal 
08/02/07. Non 
cumulabile con altr i 
sconti.)

Monica Guggisberg e Philip Baldwin, : Circus of Spheres. Cirque de sphères
88 p.; 45 ill. col.; It; ril.a spirale 17x29

Cod. 06CNN324

Sviluppando il tema della sfera, gli autori presentano un complesso di cinque sculture in vetro soffiato dal 
titolo A Circus of Spheres. Con testi di R. Gasparotto, D. Mc Fadden, C. Prod'Hom e B. Tschumi

Prezzo: �  25,00

National Geographic, : FASHION. Moda e modi: stor ia dell'ar te di appar ire
240 p.; foto col.; It; ril. 28x31

Cod. 04WHT036

Vivace e di piacevole lettura, questo volume in elegante veste editoriale - esso stesso un esercizio di stile - 
percorre tutto il globo per esaltare quello spirito creatore, spontaneo, inventivo ed eterno che si chiama 
"Moda". In questa splendida vetrina di stili diversi sono riprodotte più di 200 illustrazioni, dalle migliori 
immagini in bianco e nero tratte dai ricchi archivi di National Geographic, fino ai meravigliosi ritratti a 
colori scattati dai fotografi contemporanei: una panoramica suggestiva, con scorci inaspettati e 
accostamenti illuminanti sia per il lettore esperto, sia per il semplice curioso. A cura di Cathy Newman

Prezzo: �  60,00

Ouaknin, Marc-Alain: M ister i dei Numer i
384 p; ill  b/n; It; br 16x21

Cod. 06TLN532

Quando e dove sono nati i numeri? Come fu inventato lo sero? Perché il 6 è considerato un numero perfetto? 
Che cosa è la cabala? Passando dall'erudizione al gioco, questo libro affronta la storia, il simbolismo e la 
filosofia dei numeri in modo chiaro e accessibile.

Prezzo: �  28,00

Parry, L inda: Textiles of the Ar ts and Crafts Movement
160 p; 91 ill col e 62 b/n; In; br.21x25

Cod. 05THM830

La nuova edizione del volume che presenta i tessuti realizzati dai disegnatori e creatori inglesi del 
movimento Art and Crafts nella seconda metà dell'Ottocento e agli inizi del Novecento. Tra quelli presentati 
in questa rassegna, le creazioni di Arthur Silver (inlcuso il noto Peackock Feather), da C.A.F. Voysey, i 
tessuti floreali di Butterfield and George Haité e altri.

Prezzo: �  29,00

Pawson, John: M inimum
328 p; 145 ill col e b/n; It; ril. 13x15

Cod. 03PHD746

In edizione italiana uno straordinario saggio visivo che esplora la nozione di minimum applicata 
all'architettura, all'arte e al design. Compilato dall'architetto minimalista John Pawson, Minimum cattura le 
qualità fondamentali degli edifici e oggetti ridotti all'essenziale. Nelle immagini sono presentate opere 
svariate e diverse tra loro, dagli edifici preistorici del Messico a quelli di Le Corbusier e van de Rohe, 
dall'arte di Donald Judd alla fotografia, dall'arredamento alle ceramiche.

Prezzo: �  22,95

Pippo Cior ra, Silvana Annicchiar ico, : IL MONDO IN UNA STANZA. Quando gli oggetti hanno nomi d
108 p.; ill. 79 di cui 48 a col.; It; ril. 15x15

Cod. 02CHR977

Divani che si chiamano come una città. Sedie che hanno il nome di uno Stato. Tavoli che richiamano un tipo 
architettonico. Lampade che hanno nomi di isole. Utensili domestici che alludono a elementi morfologici del 
territorio. Gli oggetti del design italiano di cui si parla in questo libro teatralizzano il mondo e lo 
rappresentano all'interno dello spazio domestico. Costituiscono cioè una famiglia oggettuale che attua un 
rovesciamento e un riequilibrio di scala fra piccolo e grande, interno ed
esterno, funzione e rappresentazione. Attraverso una
precisa strategia di nominazione, rendono il mondo disponibile a essere accolto in una stanza, senza per 
questo farlo necessariamente più piccolo. Anzi, lasciandocelo accanto.

Prezzo: �  15,00
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Pradelli, Giancar lo: Pier luigi Ghianda
160 p.; 100 foto bicr.; It; ril. 28x24

Cod. 06CNN322

Il libro presenta il lavoro della bottega di Pierluigi Ghianda, uno dei più grandi artigiani contemporanei.
I preziosi mobili, i minuscoli portapillole in legno di pero di Hermes, gli scrigni di Dior, Pomellato, Lorenzi e 
Rolex, i leggerissimi vassoi di De Padova, i set da bagno in legno di Fontana Arte, magistralmente 
fotografati in bianco e nero da Giancarlo Pradelli, illustrano la straordinaria capacità dell'ultimo grande 
maestro della tradizione delle botteghe rinascimentali italiane. Attraverso la voce di Ghianda e dei più noti 
architetti che hanno lavorato con lui - Aulenti, Boeri, Castiglioni, Frattini, Magistretti, Ponti, Sapper, 
Sottsass - si scopre l'ambiente in cui è sorto e si è sviluppato lo “ stile italiano”  tra gli anni Quaranta e 
Novanta. Un mondo fatto da qualche dozzina tra architetti e imprenditori, oggi quasi scomparso, travolto 
dalla produzione di massa, dalla richiesta di prodotti a basso costo, dalla scomparsa di una generazione 
d'imprenditori, artigiani e di committenti colti, che non hanno lasciato eredi. Una breve lettera di Ettore 
Sottsass Jr. racconta cosa ha significato lavorare con Pierluigi Ghianda. A cura di Luca Bergo e Patrizia 
Peracchio

Prezzo: �  45,00

Quaknin, Marc Alain: I  mister i dell'alfabeto
384 p; 400 ill; It; br. 15x21

Cod. 04TLN794

Che cosa significa la parola alfabeto? Perché A si dice A? Perché la O è rotonda? Perché la parola 
"mamma" comincia con la lettera M? La E è davvero bianca, come pensava Rimbaud? I segni dell'alfabeto 
nascondono mille significati, a volte riconducibili ai disegni che ne sono all'origine. L'origine delle 22 
lettere primordiali risale a diverse migliaia di anni fa, e riposa negli strati più profondi della memoria 
collettiva. Il libro ci insegna che reperti archeologici, iscrizioni e codici possono essere il punto di partenza 
di una vera e propria "avventura archeografica".

Prezzo: �  26,00

Quintavalle, Ar turo Car lo: I l manifesto FIAT 1899 - 1965
103 p.; It; br. 24x28

Cod. 04GAM203

Catalogo della mostra alla Galleria di Arte Moderna di Torino.

Prezzo: �  12,91

Quintavalle, Ar turo Car lo: Rober to Sambonet
208 p.; 24 ill. col. e 64 b/n; It/In; ril. 24x30

Cod. 01M TT291

-

Prezzo: �  36,15

Rober tson, Matthew: Factory Records - The Complete Graphic Album
224 p; 400 ill col; In; ril 25x29

Cod. 07THM597

Tra il 1978 e il 1992 Factory è stata una delle principali e più innovative eteichette discografiche inglesi per 
muscisti come i Joy Division, New Order e Happy Mondays, aprendo anche l'Hacienda club e Dry Bar e 
curando per ogni sua produzione la grafica in modo eccezionale con designer come Peter Saville, Central 
Station Design e 8vo. Questo voume ripropone tutta la documentazione visuale di quest etichetta, dalle 
copertine dei dischi ai flyer ai poster e agli oggetti di cartoleria e di architettura.

Prezzo: �  60,00

Offer ta HF Euro 56 
(valida 15 giorni dal 
08/02/07. Non 
cumulabile con altr i 
sconti.)

Rui, Andrea: VENEZIA. 15 campanili
32 p; 15 disegni col; It/In; ril. 15x70

Cod. 06VNL067

15 bellissimi disegni di Andrea Rui, riprodotti a colori in un libro-oggetto del formato di 15x68 cm. 
All'interno, uno splendido pannello può essere svolto in tutta la sua lunghezza, ottenendo un vero e proprio 
poster del formato di cm 225x68. Ogni campanile ha una scheda descrittiva, ricca di dettagli storici ed 
architettonici. Apre il volume un interessantissimo saggio sul modo di controllare la stabilità dei campanili e 
sulle principali ragioni dei loro crolli. Alla fine, una mappa di Venezia aiuta il lettore a localizzare ognuna 
delle 15 torri campanarie. Testi di Chiara Romanelli.

Prezzo: �  49,90

Sembach / Gössel, : Design di Mobili
256 p.; foto col.; It; br.19,6x24,5

Cod. 06TSC350

Sono presentati oggetti di prestigio per eccellenza, che non rappresentano solo lo spirito dell' epoca, ma 
riflettono anche lo spirito di chi li possiede e li usa.

Prezzo: �  14,99
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Silvana Annicchiar ico, Alba Cappellier i, Marco Romanelli, : I l design della gioia. I l gioiello fra progetto 
148 p.; 178 ill. col.; I/In; br. 16x16

Cod. 05CHR566

-COLLEZIONE PERMANENTE DEL DESIGN ITALIANO Gli artisti ci hanno da sempre abituato ai loro 
gioielli, sculture in miniatura, pezzi unici o alla portata di pochi. Gli architetti e i designer, che pur si 
confrontano quotidianamente con scale diverse, dall'architettura all'arredo, concedendosi incursioni 
rapsodiche che vanno dal macro di un edificio o di un aereo al micro di una sedia o di uno spazzolino, 
tuttavia hanno frequentano poco la tipologia del gioiello. Questo è allora un viaggio nel mondo raro dei 
gioielli di professionisti abituati a confrontarsi con il più ampio alveo della progettazione architettonica e di 
design: un viaggio ricco di sorprese, che attraversa stagioni artistiche eterogenee, dal postmodern al 
minimal, dall'etnico al nuovo espressionismo, incontra generazioni diverse, da Sottsass ai Bouroullec, e 
invita a confronti trasversali tra persone, tipologie, materiali e riferimenti. Dalle microarchitetture di Paolo 
Portoghesi all'orecchino pieghevole di Ron Arad, dalla gorgiera che Lella Vignelli ha battezzato Seicento 
fino ai gioielli di Mario Bellini, "catalizzatori per la bellezza del corpo", passando attraverso le collane di 
carta di Nathalie Jean o le canzoni su pvc di Konstantin Grcic. Nel mercato livellato dall'era dell'accesso, 
gioielli da scegliere esclusivamente per il valore del loro significato. Per contrappunto si è poi scelto di 
affiancare ai gioielli dei designer cinque exempla – gioiello d'artista, gioiello di jewelry designer, gioiello 
pièce unique, gioiello di fashion designer, gioiello di produzione – che evidenzino altri modi della gioielleria 
contemporanea e quindi segnalino differenze e analogie con il gioiello di design.

Prezzo: �  17,00

Sini / Bassi, : Tattoo Tr iskell
64 p.; Ill. b/n; br. 21x28,5

Cod. 06TNT940

250 ELABORAZIONI GRAFICHE DEL MAGICO SIMBOLO CELTICO.
Il Triskell, l'antico simbolo sociale e spirituale del popolo celtico, è portatore di quell'energia umana e 
divina manifestata attraverso le sue tre spirali di Amore, Forza e Conoscenza. Suscita da sempre un 
sentimento di magia e spiritualità che travalica ogni confine di spazio e di tempo. È anche il simbolo celtico 
maggiormente conosciuto e racchiude in sé il potere del numero 3: come le tre classi della società celtica 
(Guerrieri, Druidi e Produttori). Il Triskell rappresentava inoltre l'energia in movimento (come le sue spirali) 
di Aria, Acqua e Fuoco, riunite nel centro spirituale dell'emblema. Un interessante approfondimento sulla 
storia e il significato di questo antico simbolo, a cui si accompagna il “ piatto forte”  della monografia: 
l'estro e l'originalità dell'illustratore Danilo Sini, che ha creato oltre 250 elaborazioni grafiche di Triskell 
celtici, ideali come spunto per un tatuaggio e soprattutto… mai visti!

Prezzo: �  5,00

Sottsass, Ettore: Photographs
269 p.; 515 foto b/n e col.; In; ril. 28x24

Cod. 05PHT051

In vendita solo per ordini dall'estero. Non Italian clients only. This hardcover book, published by Photology, 
highlights a critical text by Achille Bonito Oliva and an introduction by Barbara Radice for the section 
Metaphors. The 29 x 25 cm book features 415 black and white and colour illustrations, all scanned from the 
original vintage prints. The book - 271 pages - is the first complete Ettore Sottsass' photographic 
retrospective including works from 1943 to 2003. English edition only.

Prezzo: �  80,00

Tar lazzi, Luca: Dinosaur i 3D - I l mondo leggendar io diventa realtà
42 p.; ill col.; it; br. 21x28

Cod. 04TNT914

Un album di straordinarie immagini di dinosauri ambientanti in paesaggi realizzati con computer art.

Prezzo: �  3,90

Tar lazzi, Luca: Visioni celtiche
82 p.; ill. col.; It/In/F; br. 21x20

Cod. 02TNT627

Una serie di immagini digitali in 3D ispirate al mondo celtico: armi, elmi, scudi, simboli celtici inseriti in 
ambienti e paesaggi, tutto in digitale.

Prezzo: �  12,39

Taschen, Dr . Angelika: Chirurgia Estetica
440 p; foto col.; It; ril. 21x29

Cod. 06TSC622

Un volume particolare, dedicato all' "arte" della chirurgia estetica esaminata in tutti i suoi aspetti e 
applicazioni dal parallelo col l'arte classica, le tecniche chirurgiche e nel mondo del cinema.

Prezzo: �  39,99

Testa, Armando: Armando Testa
240 p.; ill. 147 col e 66 b/n; It/In; br. 24x28

Cod. 01CHR098

Chi non ricorda Carmencita, Papalla, Pippo? Sono tra i personaggi più famosi creati da Armando Testa, il 
più importante graphic designer che l'Italia abbia mai avuto unanimemente considerato il caposcuola della 
moderna pubblicità italiana. Testa ha esplorato i linguaggi più diversi della comunicazione visiva, 
inventandone di nuovi. Il libro, impreziosito dall'uso del colore fluorescente, documenta la sua attività dagli 
esordi alle ultime opere: manifesti pubblicitari e bozzetti degli anni 40 e 50, illustrazioni e copertine di libri 
e riviste, manifesti pubblicitari fotografici degli anni 60 e 70. Inoltre documenta la produzione più libera da 
impegni prettamente pubblicitari, concernente la creazione di manifesti e marchi per eventi, istituzioni e 
associazioni culturali e sociali realizzati nel corso degli anni 80. In chiusura una bio-bibliografia 
dettagliata, gli interventi critici, le testimonianze di alcuni artisti e le principali dichiarazioni di poetica 
dello stesso Testa.

Prezzo: �  43,90
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Toscani, Oliviero: Benetton Toscani. Stor ia di un'avventura 1984-2000
166 p; 130 foto col; It; ril 24x30

Cod. 03BLS751

Per la prima volta in volume tutte le fotografie delle campagne pubblicitarie realizzate da Oliviero Toscani 
per la Benetton, dall'inizio della collaborazione fino al divorzio tra il fotografo e l'imprenditore. La lettura 
visiva delle 130 immagini ben riprodotte a colori è affiancata da una lettura testuale di tipo socio-analitico, 
con importanti riferimenti al campo artistico.

Prezzo: �  45,00

Treacy, Philip: Philip Treacy
72 p. (16 p. GSK); ill. 59, di cui 16 a colori; It/In; br. 17x24

Cod. 01CHR258

Chi ama i cappelli non potrà fare a meno di conoscere la bella storia dell'irlandese che crea copricapi al di 
fuori di qualunque tempo. Philip Treacy (Ahascragh, contea di Galway, 1967), proveniente da una famiglia 
abbondante: padre fornaio, sette fratelli e una sorella, ha imparato a tenere l'ago in mano dalla maestra di 
scuola del suo piccolo villaggio. Per fortuna non ha più smesso. Dagli anni Sessanta la moda è diventata più 
democratica e meno dittatoriale, oggi il cappello non è più simbolo di conformismo ma atto individuale di 
ribellione. Treacy, che ha liberato il cappello dai vincoli della moda e delle tendenze, ne crea con veli, 
piume, fiori finti, paglia, garza ma anche ombra e illusione: forme sovversive, sculture che poggiano sul 
cranio. Nel libro la documentazione fotografica dei cappelli e dei modelli in legno e le dieci ragioni per 
indossare un cappello; il decalogo del cappellaio irlandese si augura che fra trent'anni la gente,
per esprimere la propria personalità, sceglierà un cappello - magari suo.

Prezzo: �  23,24

Ulr ich, Dr . Ralf / Hedler , Ernst, : DDR Design - 1949-1989
192 p.; It/E/P; br. 14x19,5

Cod. 04TSC299

In questo volume sono presentati una serie di prodotti che erano diffusi nella Germania dell'Est prima della 
caduta del muro. Il design e il packaging rivelano uno stile sobrio e un po' antiquato, del tutto particolare.

Prezzo: �  7,99

Wolker , Angela: Textiles of the Wiener  Werkstatte 1910-1932
256 p; 306 ill col e 111 col; In; br 20x28

Cod. 05THM831

Un gran numero di riproduzioni, la maggior parte a colori, completate da informazioni sugli autori. Disegni 
preparatori, gouache, tessuti realizzati surante il fertile periodo artistico della Secessione Viennese all'inizio 
del 900 e ora custoditi al Museo Austriaco di Arti Applicate a Vienna. Una vera miniera di illustrazioni e 
informazioni.

Prezzo: �  49,00

Zagnoli, M iro: I l gesto e il gusto. Progetti e strumenti per  organizzare la cucina
112 p.; 120 foto col.; It/In/T; ril. 24x31

Cod. 04VNL120

La cucina economica, un forno a quattro fuochi, è solo un ricordo. Lavelli che diventano superfici di lavoro 
e piani di cottura ribaltabili... è una rivoluzione che non riguarda solo i cuochi, ma anche chi, questo libro lo 
dimostra, si prepara da mangiare senza ricorrere ad un surgelatore e ad un forno a microonde.
Testi di Virgilio Briatore. Postfazione di Alberto Capatti Agenzia Umbrella.

Prezzo: �  24,00
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